Nyar a tetben - angot moara

Tobb hénappal ezel6tt mar frtam a londoni Whole Foods Market
kezdeményezésérdl, amely Amerikdban, Kanadaban és az Egye-
sult Kirdlysagban népszer(siti a természetes és biotermékeket,
tdmogatja a fellodsd orszagok vallalkozdit vetomaggal, mezo-
gazdasagi eszkozokkel, és nem utolsosorban eladasi lehetdse-
get biztosit szamukra. Most, amikor még a télies hangulat ural-
kodik a magyar utcakon, érdemes odafigyelni Gjfent rdjuk.

yar a télben — lehetne a szlogen,
értve ezalatt, hogy ilyenkor is
igyekeznek pozitiv hangulatot

sugarozni a potencidlis vdsarldk felé. Ttt

jol megfér egymds mellett a kardcsonyfa
és az Afrikdbol érkezd narancs.

Az angolok tudjdk, hogy a borts, kodos,
napot nélkiil6zé iddszakban hogyan gon-
dolkodjanak pozitivan és serkentsék ma-
gukat jobb kedvre. Ez az egyik titka a si-
kernek.

A londoni utcék boltosai is keresik a meg-
oldast. Igy példdul a kdvé, amely energi-

dnk egyik forrdsa, kozponti szerepet kap

a polcokon, vagy akar nyitott zsdkokban
ontja aromdjat a bolti eladétérben. Mind-
ez nem szokvanyos, hiszen a csomagolas
altaldban elfedi a valddi aromit, illatot.

De nem itt, ezzel a direkt kindldsi mod- |

szerrel! Tudatjdk, melyik termék, iz, il-
lat, fajta honnan érkezett, ez pedig a hi-
telesség forrdsa.

A mai eladdhelyi eszkdzdk (POS) dom-
pingjében nehéz j megjelenési formd-
kat taldlni, pedig az 6tlet kvazi az ut-
can hever, a spanyolviasz feltaldldsa - ha
mar valaki megtette — csak alkalmazés-
ra viar. Mdsoktdl tanulni és azt megva-
lositani érdem, az okos ember eszkoz-
tardt noveli.

Minél egyszert(ibb valami, anndl inkdbb

vonzza a szemet, ugyanakkor vdsarldsra |

6sztonoz. Nem minden esetben kell se-
gédeszkoz, elég a puszta, kivalo termé-

ket bemutatni és a mdrka, az 4ru 6nma-
gdért beszél, és nem utolsésorban eladja
magat. A kdvé kiillondsen olyan termék,
amely hat érzékeinkre, és a magyar va-
sarlo, fogyasztd szamdra a kosdrban ki-
emelkedd jelentdséggel bir.

- Kévé nélkiil nincs hdztartds, mondhat- |
| nénk, hiszen mindenféle kavé felcsigazza

izlel6bimboinkat, vdsarlasra és fogyasz-
tasra serkent. Aremelés ide vagy oda, a

kévé marad, mivel mdr bizonyitott, és
mdr a térok uralom ota meghdditotta a
magyarok generacioit.
Hogy milyen médon jutunk hozzd, ho-
gyan Osztonoznek benniinket vasarlas-
ra, az a gyartd és a kereskedd fantdzidja-
tol fiigg. Erdemes a jo példakbol — példa-
ul Whole Foods Market — tanulni, és az
otletet itthon is megvaldsitani. =

Csik Klara

E= Summer in winter - the English way

Summer in winter - this could be the slogan, meaning that the English know how to create a positive moad far
potential shoppers - in London Christmas trees and African oranges sit side by side. London shop owners are
looking for ways to make themselves and others happier on foggy winter days. Coffee is given a central role
on shelves and sometimes enchants shoppers with its aroma from open bags. in today's POS dumping it Is dif-
ficult to find new forms of presence and it is always wise to learn from others. The simpler an idea Is, the more
it attracts consumers' attention. Products speak for therselves and sell themselves. Coffee is a product that
stimulates our senses and is practically present in all hauseholds. Prices may go up but people will keep buying
some kind of coffee. How we by it and how we are urged to buy it depends on the imagination of producers
and retallers. It is worth learning from good examples such as the Whole Food Market and put the ideas into

practice in Hungary too. =




