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Amit tudni akarsz
a fogyasztodrol

2007. szeptember 6-4n rendezte meg a Karrier és Stilus konfe-
rencidjat a Margitszigeten, amelyen a fogyasztasi cikkek piacal-
nak aktudlis kérdései és a lehetséges jovibeli véltozdsok kertil-
tek teritékre. Az eldadésok esettanulmanyokat is bemutattak,
amelyet a szerveztik gondolatébreszttnek szantak a hallgatosag

szamara.

konferencia nyité eléaddsiban a
AKarrier és Stilus Tandcsado Kft. |
. névekedett is. A tavalyi
| kardcsony is nagyon jol §

igyvezetdje, Csikné dr. Kovdcs
Klara az FMCG-dgazatot jelenleg foglal-

koztatd témdkat sorolta fel. A 2007-es év
nehezebb része vélhetéleg most kovet- | .
* boliokban. 2007 els6 fél-  szalékyné

kezik, igy sokszor lehetetlennek ldtszik

teljesiteni a kiilfoldi tulajdonosok néve-
kedési elvardsait. A cégek mostandban

tervezik a 2008-as évet,
amellyel kapcsolatban |
az el6adé arra biztatott:
nem aggalyoskodni kell,
hanem bevéllalni a ter- |
vekel, ha azok nagyja-
bol 5 szdzalékkal MAgA- ooiyné dr.,
sabbak, mint amit az Kovacs Klara
értékesitési szakember ugyvezetd

.. " : Karrier és Stilus
kivitelezhetének vél. A 1anaceads kft.
kévetkez6 1épés pedig a
megolddson valé gondolkodas lehet, és
ha mégis kivitelezhetetlennek latszik, ake-
lor jéhet a tervmodositas. Sok cégnel

el6térbe keriilt az outsourcing és a kiz- |
| nedzsere. Ezt a ,betekintést’, ,megla-

pontositds, amely a munlkatdrsi garda at-
szervezbddése miatt is mélyen érintheti a

cég életét. Fokuszba keriil a vasarlo, igy |
az eladashelyen kell kommunikdlni a

miarkaértékeket — vélte Csikné dr. Ko-
vacs Kléra.

Proméciéra varo vasarlok

Szaldkyné Toth Judit, a Nielsen iigyveze-
t6 igazgatoja a szamok oldalardl kézelitette
meg a mostanra elGallt piaci helyzetet. Egy

évvel ezelétt megkérdezték a fogyaszto- |
kat, hogyan valtoztatnak vasdrlasaikona |

megszorild intézkezdéscsomag hatdsdra.
Bar 60 szazalékuk a fogyasztas cstkken-
tésérél beszélt, és a szakemberek is az él-
vezeti cikkek vasarldsdnak visszafogasat
josoltak, mégsem ez kovetkezett be: a sor,

Trad

- ek. Hollandidban viszont

a cigaretta, illetve sna-
ckek fogyasztasa még |

alakult — bar utdna nagy
készletek maradtak a |

évét novekyd arakkal és Toth Judit
s 1 Ugyvezetd igazgato
stagnald forgalommal & 2 ka

jellemezte Szalokyné

. Toth Judit. Megemlitette, hogy a promo-

ci6s vasarlasok aranya magas, 38-40 sza-
zalék. A kutaték tgy taldljak, a markahti

fogyaszté kivdrja a promdcidt, amiért

aldr boltvdltasra is hajlando. A kereske-
delmi mérkdk ardnya tovabb nd, a hazai
fogyasztd minden 5. forintjit az élelmiszer
kategéridban sajat markara kolti.

Holland szomszédolas

jukkal, hivjik meg egymdst egy kvera. A
promociot eladashelyi aktivitas, Ossze-

. csomagoldsok, internetes jaték timogatta,

és — vélhetden kozosségalakito szerepe mi-
att — széles kor(l sajtoérdeklodés is kisér-
te. A weboldalon regisztralé fogyasztok ut-
cabdlt nyerhettek lakohelyiik szamdra.

Célkeresztben

az 50 feletti hilgyek

A his-vér fogyasztét éllitja a kizéppont-
ba a Dove, amiota kutatasaikbdl kideriilt,
hogy veviik valos értékekre vagynak. A

| Valédi Szépségért kampanyt az Onbe-
. csiilési Alap kivette, amely a plakatokon

és a reklamfilmekben a maga valéjaban
dbrazolta a noket, eld-
fordult, hogy épp az Uni-
lever dolgozoit — avatta
be az érdelkes részletbe a
hallgatésagot Voros Mo-
nika, az Unilever custo-
mer relationship me- Vérés Ménika
nedzsere. A provokativ customer
kampdny tovibb folyta- relationship

. manager,
todik a Dove Pro-Age unilever
termékesalddjdnalk be- Megyarorszag Kft.
vezetésével. Az 50 felet-
ti holgyeket célba veve kampdny az egyik
legnagyobb életkori csoportot célozza, a
termékesaldd pedig mar nevében is utal
arra, hogy a hélgyeket ¢letkoruk elfoga-
ddsara és ndiséglikben valé megerdsité-
siikre Oszténzi, hiszen a ,,pro” elétagot
hasznélja az ,anti” helyett. A kutatdsok-
bol kideriilt, hogy a vevék az elsé Dove
terméket ajandékba kapjak, igy a beve-
zetés sordn kiemelt figyelmet kap a min-

| taszdras. 2007-ben még csak a specialis-

A kdvéfogyasztok fogyasztasi motivacid- |
iba és annak orszdgonkénti kiilonboz6-
ségébe avatta be a hallgatosdgot Avvaku-
movits Edina, a Sara Lee marketingme- |

tast” (vagyis a consumer insightot) for-

dithatja at a vallalat
konkrét cselekvésre. Ma-
gyarorszdgon kavét el-
sésorban annalk élénkité,
felébresztd hatdsa miatt
fogyasztanak az ember-

o . . Avvakumovits
akdvéfogyasztds egy k6- Edina

H

zisségi esemény is. Erre merketingmenedzser |

a kutatdsi eredményre

Sara Lee Hungary Kft. | d .
e - csokken a klasszikus

alapozva fejlesztette ki az egész orszagot
megmozgaté ,,Szomszédok Napja” pro- |
mécidjét a holland anyavallalat: allkalmat |
adtak az embereknelk arra, hogy postald- |
déjukra a Douwe Egberts logdjat kira-

' gasztva megismerkedjenek a szomszéd- |

ta drogéridkban lesz kaphat6 a termék,
majd a jové évtdl szélesedik ki a beveze-
tés a tobbi csatorndra is.

Markavasarlék: 30 szazalék
Mit gondolnak az emberek a markalkrol,

| egydltalan, a marka fogalmdrol? Hogyan
fiige dssze a termék dra és markajanak

megitélése? Tobbek kozott ezekre a kér-
désekre keresett valaszt dr. Torcsik Ma-
ria, a Janus Pannonius Tudomanyegyetem
professzora 150 mélyinterjis mddszerrel
lezajlott kutatdssoroza- :
tiban.

Erdekes tanulsag, hogy

mirkahtiség, és az ol-
cs6sdg nagyon fontos el-
virds. Felbulkkantak az pr Téréesik
egészség- és kornyezel- Maria

tudatos fogyasztok, akil Sgyetemi tandr

) P Janus Pannonius
elvdrjak, hogy a cégek Tudomanyegyetem







